MUSZAKI LEIRAS

1. ALTALANOS INFORMACIOK

1. Beszerzés targya

Komplex kommunikacids feladatok elvégzése a Csaladbarat Orszag Nonprofit Kozhasznu Kft. szdmadra,
Megrendel6 Csalddbardt Orszdg elnevezés(i (EFOP-1.2.6-VEKOP-17-2017-00001 kdédjeld) nyertes
palydzata megvaldsitdsanak keretein beldl.

2. Megrendel6 bemutatdsa

A Csaladbarat Orszag Nonprofit Kdzhasznu Kft. a csalad- és népesedéspolitikai eszkdzok és
csalddtamogatdsok kialakitasaval és mdikodtetésével, a gyermeket vallalé és nevel6 szil6k
tdmogatdsaval, a munka és a csaldad 0sszeegyeztetésének és 0sszekapcsoldsdnak biztositasaval, a néi
jogok érvényesilésének figyelemmel kisérésével, valamint a nemzedékek kozotti egylttmikodés
erdsitésével osszefliggé kormanyzati feladatok megvaldsitdasaban mikodik kozre.

A csalad- és népesedéspolitikai célok elérése érdekében hatasvizsgalatokat, adatgydjtést, tényfeltaro,
elemz6, stratégiai és dontés-el6készité tanulmdanyokat készit, szakmai tdjékoztaté férumként
honlapot mi(ikodtet, folydiratokat és iddszakos kiadvanyokat terjeszt, illetve olyan szakmai
tovabbképzéseket, mlhelyeket szervez, és kiemelt projekteket tervez és valdsit meg, melyek
nemzetkozi egyezmények végrehajtasaban is szerepet jatszanak. A Tarsasag kdzrem(ikodik tovabba a
kormdnyzat gyermek- és ifjusdgpolitikdjanak kialakitdsdban, valamint a kapcsolati erészak elleni
hatékony fellépést elGsegité nemzeti stratégiai célok és a kapcsolati erdszak aldozatai szdmara az
esetleges krizishelyzetben torténd éjjel-nappal elérhet6 segitségnyujtasi lehetdségek biztositasdban.

3. Hattérinformaciok

Megrendel§ 2017. majus 1. és 2021. aprilis 30. kozott valdsitja meg a ,,CSALADBARAT ORSZAG”
elnevezésli, EFOP-1.2.6-VEKOP-17-2017-00001 azonositdsi szamu kiemelt projektjét. A projekt
keretében az aldbbi kampanyok keriilnek megvaldsitasra:

Kampany neve Id6zités

"A csaldd mint pozitiv érték" orszagos médiakampany, | 2019. dprilis-majus
(ez a kampanynév egyben az erny6kampdny neve is)

"Csalddbarat Hely Védjegy" népszer(sitését célzd 2018. november-december
kampdny szolgaltatok és munkaltatok felé

"Csalddi életre nevelés" kampany 2019. januar-februar

"Csaldd és munka 6sszeegyeztethetGsége" orszagos 2019. februar-marcius
médiakampany

"Csalddbarat Hely Védjegy" népszer(sitését célzd 2019. majus-oktéber

kampdny lakossag felé

"Kapcsolati er6szak elfogadhatatlansaga" kampany 2019. julius-augusztus
"Generdcidkon ativel6 egylttmiikddések: az idés 2019. november-2020. februar

nemzedék és a fiatalabb generacidk csalddon és
kozosségeken belili egylttmikodésének erdsitése"
kampany

"Csalddok tajékozottsdgdnak novelése" kampany 2019. december-2020.marcius

"Orokbefogadas népszer(isitése" kampany 2020. januar-februar




Stratégiai célkitlizések

A projekt bazisat adod stratégiai cél, hogy a tdrsadalomban megerdsodjon és altalanossa valjon a
csaladbarat értékrend. A kitlizott cél eléréséhez tobbek kdzott a szolgaltatdk és szolgaltatdsok csalad-
és gyermekbarat szemléletének kialakitasaval, valamint a munka és a csaladi élet 6sszeegyeztetését
el6segité megoldasok kidolgozdsaval, terjesztésével kivan hozzajarulni a projekt.

A csaladbarat értékrend formdldsa kommunikacios feladat is, mely egyrészt torekszik a negativ
sztereotipidk felszdmoldsara, masrészt szemléletformdlast eredményez valamennyi kapcsolédd
résztertileten (pl. 6rokbefogadas, idGsigy, kisgyermekkori ellatds), illetve a generdcidk kozotti
egylttm(ikodés erdsitése érdekében alakitja a kozgondolkodast.

Fentieket a megvaldsitasi fazisban kutatdsi tevékenység el6zi meg - kiilon hangsulyt fektetve az egyes
érintett célcsoportokra és az el6készit6 szakaszban végzett kutatasok dltal mar korabban
koérvonalazott beavatkozasi teriiletekre. A kutatdsi eredményekre alapozottan szakmai standardok,
képzési anyagok fejlesztése és képzések valdsulnak meg a projekt keretében.

A Felhivas alapvet6 célja mentén kidolgozott specifikus célok:

- Csaladbarat tarsadalom fejlesztése
Célja a csaladbarat szemlélet altalanos érvényd elfogadtatdsa Magyarorszdgon mind a foglalkoztatas,
mind a magdnélet tekintetében. El6bbi érvényesitését elsGsorban az atipikus foglalkoztatdson és
csaladbarat munkahelyeken keresztiil, utébbit a csalddi élet megkdnnyitését és a csaladon belili
egyes generaciok egyuttm(ikodését célzd akcidkkal, valamint a csalddbarat médon mikodé helyek
szamdnak novelésével érjlik el. A kozgondolkodasban jelent6s fordulatot szeretnénk elérni, amelyet
jogszabalyi médositdsokra tett javaslatokkal is tAmogatunk.

- Csaladok tajékozottsaganak novelése a csaladi értékekkel, valamint a csaladtamogatasi és
gyermeknevelést segit6 lehetdségekkel kapcsolatban
Célja, hogy a konnyen elérhet6 informdcidkkal novekedjen az aktualis csaldadtamogatasok,
szolgdltatasok ismertsége, a fiatalok csaladi élettel, illetve a csaladi életben felmerilé problémakkal
és azok kezelési lehetGségeivel kapcsolatos ismereteinek bdvitése, tovabba az o6rokbefogadas
folyamataval kapcsolatos tajékozottsag névelése.

- Szakemberek felkésziiltségének névelése a csaladpolitika teriiletén
Célja, hogy novekedjen a szakemberek felkésziiltsége a csaladi életre nevelés, a kisgyermekek
napkozbeni ellatdsa, az 6rokbefogadas és az idGsiigy teriiletén.

- A n6k munkaerd-piaci helyzetének és a csaldd-munka 6sszeegyeztethet6ségének javitasa
Célja egyfel6l a kozgondolkodas alakitdsa a nékkel szembeni tarsadalmi és gazdasagi sztereotipiak
csokkentése érdekében, masfel6l a kisgyermekes anydk munkaerGpiacra torténé visszalépésének
el6segitése a kompetenciafejlesztésen, az at- és tovabbképzések megvaldsitdsan, valamint a
rugalmas munkavégzés lehetGségeinek megismertetésén keresztiil. Tovdbba a maganélet és a munka
Osszehangoldsat segit6, tdmogatd szolgaltatasokat nyujtd szolgdltatok és a velik egylttmikodd
kozosségek mikodésében meghatdrozd szakmai megalapozottsdg megteremtése valdsul meg.

Kommunikacids célok meghatarozasa

A projekt sordan megvaldsitott kommunikacids tevékenységeknek biztositjak a stratégiai és specifikus
célok megvaldsulasanak kommunikacidés tdmogatdsat, a projekt ismertségét és elfogadottsagat, az



eurdpai unids forrasok felhasznaldsanak atlathatdsagat, folyamatosan ismertetik a projekt
eredményeit, és tamogatjak a projekten bellli kommunikaciot is.

A) Atfogé stratégiai célok tamogatasa
Lathatdsag

o A projekt el6rehaladasanak, mérfoldkoveinek kozérthetd, széleskorli kommunikacidja;
o Az eredmények kiemelt és célzott kommunikacidja a megjeldlt célcsoportok felé.

Kbézismertség

e A projekt targyanak, indokoltsaganak, céljanak széleskorld megismertetése;

e A projekt indokoltsdganak, céljainak és hatdsainak megismertetése az érintett célcsoport
részére;

o A projekt stratégiai céljainak kommunikacids tamogatdsa.

Edukacid

o A projekt targyat képezé tarsadalmi kérdésekkel kapcsolatos tajékoztatas;
e A kapcsolddo kutatasok eredményének széleskor( publikacidja.

Erzékenyités

o A projekt targyat képezé tarsadalmi kérdések iranti fogékonysag novelése mind a szlikebben
vett, mind a tagabb célcsoportok esetében;
e Az egyes célcsoportok bevonasanak elGsegitse.

Toborzas

e A projekt szakmai célkit(izéseiben meghatdrozott szakembertoborzds, tovdbba az egyes
szakember-képzések, workshopok népszer(sitése.

B) Bels6 kommunikacid célja

Projektinformacidk ismertetése

e A projekt végrehajtasaban résztvevd projektmenedzsment szervezettel vald folyamatos
kommunikacio;

e A projekt végrehajtasdban résztvevs, egyluttmiikodd szakmai, és civil szervezetekkel vald
folyamatos kommunikacid.

Bevonas

e A projekt végrehajtasaban résztveve, egylttm(ikodé szakmai, civil szervezetek bevondsa az
elGkészitésbe;

e Szakmai, civil szervezetek tadjékoztatasa, bevonasuk segitése a projekt elGkészitésébe és
végrehajtasaba;

e Az oktatasi folyamat tdmogatdsa.

C) Kiilsé kommunikacio célja

Projektinformaciok ismertetése




A projekt megvaldsitdsanak ismertetése, folyamatos nyomon kovetése;

Mérfoldk6 és eredménykommunikdcié - a projekt eredményeinek és hatdsanak
kommunikacidja;

A projekt keretében kialakitott szolgaltatdsok bemutatasa, ismertetése, bevezetése;

A projekttel és a tamogatds felhasznaldsdval kapcsolatos informacidk nyilvanossaganak
biztositasa.

Bevonas

A projektet megalapozd fejlesztési szlkségletek feltarasanak, lakossdg bevondsanak
tdmogatdsa;

Célcsoportok megszdlitasa és bevondsa mar az el6készitési folyamatba is;

Célcsoportok cselekvésre 6sztonzése a megvaldsuld programok céljanak megfelel6en.

Stratégiai célok tamogatasa

A Csaladbarat Hely védjegy bevezetése, csalddbarat jellegli kezdeményezések, programok
megismertetése, arculati elemek kidolgozasa.

A csaladbarat szemlélet 6sztonzését célzé kampany megvaldsitasa.

Szemléletformaléd és tajékoztatd kampdany szervezése a csaldd és a munka
Osszeegyeztetésének segitése érdekében.

Komplex szemléletformald, figyelemfelkelté kampany megvaldsitdsa a kapcsolati erdszak
elfogadhatatlansagarodl, a bantalmazottakat tamogaté segitségnyujtasi lehet6ségekrdl.

A projektben kidolgozott tartalmak nyomtatott és/vagy elektronikus formaban, interaktiv
informdcids fellleten keresztiil torténé megjelenitése.

Célcsoportok

Célcsoport A célcsoport jellemzéi kommunikacios
szempontbdl

KOZVETLEN

csaladok tagjai, fiatalok, gyermekvallalds, | Tarsadalmi, csaldadi statusukbdl, szerepiikbdl

csaladalapitds el6tt allok, hazasok, | fakadéan érintettek a projekt keretében

parkapcsolatban é16k, gyermekes sziil6k, | megvaldsuld szemléletformaldsban és

orokbefogado szildk, id6sek tdjékoztatdsban. Korabbi ismereteiket a

szamukra majd megfogalmazott projekt-
Gzenetek témakoreivel kapcsolatban az
Internetrdl, ismerdsi korbdl, szakmai és civil
szervezetekkel vald érintkezésbdl szerezték
kordbban. Ezek az informdcidk ezért
sziikségképpen hidnyosak, nem teljesen
adekvatak vagy nem aktudlisak, sokszor
szakmaiatlanok, igy a célcsoport edukalasa,
tdjékoztatdsa és szemléletformaldsa er6sen
indokolt és sziikséges. Az érintettek a
legszélesebb tdrsadalmi rétegekbdl kertilnek
ki, ezért a legnagyobb elérést biztositd
tomegmédiumok (TV, radié, helyi lapok,
Internet), valamint atlagos kommunikacids
platformok alkalmazdsa célravezeté. A
kommunikaciés lzenet megfogalmazasa,
stilusa kozérthet6 kell, hogy legyen.




képzéseken részt vevlé személyek, szocialis,
csalad és id6sligyi- ill. gyermekekkel foglalkozé
szakemberek, valamint az EFOP-1.2.9-17
kedvezményezetti korében dolgozd
szakemberek, valamint a segit6, tdmogatd
szolgaltatasokat nyujto szolgdltatok és a vellk
egyluttm(ikods kozosségek

A képzés tematikdjdval a szakmai életiikben
taldlkoznak,  végzettségiik, képzettségiik
alapjan mindennapjaik részét képezi elméleti
és gyakorlati szinten. Tajékoztatasukat,
képzésiiket, érzékenyitésiiket is els6 sorban
ennek figyelembe vételével kell megvaldsitani.

A csaladok jolétéért, egészségéért
tevékenykedd szakembereknek,

szervezeteknek kialakult és jol m(ikod6é belsé
kommunikacids rendszere  van, amely
ugyancsak alkalmas a  szlikséges U,
bevezetésre kerll6 vagy éppen a bevonas
keretében kidolgozdsra  varé  szakmai
informdciodk eljuttatasara.

aktiv kord nd6i munkavallalék, kiilonosen,
akiknek nehézséget okoz a munka és a
maganélet dsszehangolasa (pl.: kisgyermekes,
fogyatékos gyermeket nevel6, gyermekét
egyedul neveld, nagycsalados, id6s
hozzatartoz6t gondozd stb.) és/vagy a
munkaeré-piaci szempontbdl hatranyos
helyzetd

Szocidlis helyzetlikbSl fakaddan érintettek a

projekt keretében megvaldsuld
tdjékoztatdsban és szemléletformaldsban,
valamint érdekeltek a csaladbarat

munkahelyek szdmanak gyarapodasdban. A
célcsoport edukdldsa és tajékoztatasa a
csaladbarat intézkedésekrél, lehet6ségekrdl,
alanyi jogon jardé juttatasokrdl, csaladbarat
munkahelyekrél és munkakorilményekrdl stb.
minden érintett szdmdra fontos, de bizonyos

esetekben, élethelyzetekben létkérdés. A
szlken vett célcsoport elérése a

tomegmédiumokon tul a szamukra készilg,
nekik dedikalt tematikus médiumok (TV- és
radiomlisorok, internetes és print magazinok),
valamint nekik cimzett tajékoztatd brossurdk,
leafletek  haszndlataval valdsithatd meg
leghatékonyabban.

A  kommunikdcids Uzenet, a tdjékoztatd
anyagok tartalma, megfogalmazdasa, stilusa
kozérthet6 és cselekvésre 6sztonzé kell, hogy

legyen.
EFOP-1.2.1-15 ,Véd6haldé a csaladokért” ciml | A konstrukcié kedvezményezettjei olyan
konstrukcié kedvezményezettjei: alapitvanyok, | szervezetek, amelyek a csalad tarsadalmi

egyesiiletek, nonprofit gazdasagi tarsasagok,
egyhdazak

szerepének meger@sitésén és a tarsadalmi
Osszetartozds megerdsitésén faradoznak.




Il. A NYERTES AJANLATTEVO FELADATAI
(Részletes feladatleiras)
A nyertes Ajanlattevé feladatai

e Stratégiai tervezés és tanacsadas (atfogd kommunikacids stratégia, médiastratégia készitése)

o Integralt reklamigynokségi és grafikai tervezési feladatok ellatasa

e  Gydrtasi feladatok elldatasa a kommunikacids kampdanyokhoz kapcsoldddan: film- és
radidreklam gyartasa, fotdzas

e PR-lgynokségi feladatok ellatasa

e Médiatervezési és -vasarlasi feladatok ellatasa

A nyertes Ajanlattevé feladatai
Altalanos elvarasok:

e A beszerzésben kiirt feladatok szakcégtdl varhatd gondossaggal torténd ellatasa.

o A kapcsolattartas mddja: nyertes Ajanlattev6 munkanapokon 9-18 éra kdzott e-mailben és
telefonon, személyesen pedig 24 drdn beliil, telefonon egyeztetett id6pontban elérhetd.

e A Megrendel6ként szerz6d6 fél egyedi megrendelését a nyertes Ajanlattevé koteles 1
munkanapon belil visszaigazolni.

e Folyamatos egylttm(ikodés Megrendel6vel és Megrendeld altal kijelolt, a megvalésitdsba
bevont kollegaval, megbizottal, alvallalkozdval.

e Egylttm(ikodés az Megrendel6 altal kotelez6en hasznalt szamlazasi, teljesitésigazolasi
folyamatokban.

e Kampanyinditasok el6tt irdsos jovahagyas bekérése Megrendel6tél.

e A projekt kommunikaciés kampdnyaival 0Osszefliggésben végzett teljesités(ek) esetén
anyagleadds a Megrendel6 részére vagy adott esetben a megvaldsitasban részt vevd
valamennyi, a Megrendel§ altal kijeldlt harmadik fél felé).

e A felhaszndldsra leadott kreativ anyag, szOoveges tartalom stb. esetlegesen sziikséges
korrekciéjanak menedzselése kdzremikodbkkel (adott tartalom el6allitéja, médium vagy
reklamcsatorna és Megrendelg).

e A futd kampanyokrdl heti statuszriport készitése irdsban, e-mailen a feladatok tételes
elvégzésérdl, aktualis allasardl, a kampanyok végén pedig post-buy riport készitése és
atadasa, vagy igény esetén személyes prezentalasa a Megrendelé felé, Megrendel6
székhelyén;

e Egységes teljesités igazolas készitése a Megrendel§ 3ltal rendelkezésre bocsatott Grlap
szerint.

e A szamla elvalaszthatatlan részét képezd teljesitést igazold dokumentumok (jegyz6kdnyvek,
tampéldanyok, post-buy riportok stb.) begy(ijtése médiumoktdl, Osszegzése és atadasa
Megrendeld részére.



1. STRATEGIAI TERVEZES ES TANACSADAS

Nyertes Ajanlattevé a Megrendeld kilsé és belsé kommunikacids tevékenységének megalapozasara
atfogé (ill. sziikség esetén tobb egyedi) kommunikacids stratégiat készit, amely magdban foglalja az
elérend6 kommunikacids célokat és a megvaldsitasukhoz sziikséges eszkozoket. Tartalmaznia kell a
hosszU tavd, alapveté kommunikaciés célokat, Uzeneteket, a célcsoport-meghatdrozasokat, a
pénziigyi, id6beli és egyéb megkotéseket, a célok elérésének az utjait, az alkalmazandd
kommunikdcids eszkbzoket, az id6zitést és a tervezési stratégiat is.

Az atfogd stratégia alapjan a nyertes Ajanlattevének fel kell allitania a kommunikacidés akcidtervet,
amelybe implementalja a stratégia elemeit, és amelyhez id6zitésekkel tarsitott feladatokat rendel.

A kommunikacids stratégiaban el kell kiloniteni az allando elemeket (a Megrendel6 egyedi
arculatanak elemei, formai eszkozei, védjegypolitikdja, a rekldm, a PR és egyéb kommunikacios
eszkozok) és a valtozd elemeket (a gazdasdgi kornyezet vdltozasai utdn tartésnak igérkezé
valtozasokat, a szervezet altal tudatosan kijelolt irdnyokat, elhatarozott reagdlasokat, amelyek
befolyasoljak a kommunikacidt).

2. INTEGRALT REKLAMUGYNOKSEGI ES GRAFIKAI TERVEZESI FELADATOK
2.1. Nyomdatermékek kreativ tervezése és szovegirasa

Megrendel6 a Széchenyi 2020 Kedvezményezettek tdjékoztatdsi kotelezettsége utmutatd és arculati
kézikbnyv (a tovabbiakban KTK-2020) elGirdsait figyelembe véve a projektidészakban mas
beszerzésekhez kapcsoldoddan lakossagi, szakmai és eredménykommunikaciés jellegli informacios és
tdjékoztatd kiadvanyokat jelentet meg.

A nyertes Ajanlattevé feladata ezen nyomdatermékek (Lakossagi, nyomtatott tajékoztatd, Szakmai,
nyomtatott tajékoztatd, Eredménykommunikacids informdcids kiadvany, Kriziskutatdsok 6sszefoglald
informacids kiadvany, Babacsomag nyomtatott tdjékoztatd, Kelengyecsomag nyomtatott tajékoztatd)
szOvegirasa, grafikai tervezése és nyomdai el6készitése Megrendel6 briefje alapjan. A brief
tartalmazza a kiadvanyok megszovegezéséhez sziikséges informacidkat (célcsoport, tartalmi
struktira, hattéranyagok, beépitend6 konkrétumok), a kiadvany nyomdai paramétereit (méret,
oldalszam, papirmindség, kotészet) és a vizualis megvaldsitdshoz sziikséges kotelez6 elemeket a
KTK2020 alapjan. A KTK-2020 az alabbi linkrél télthetd le: http://palyazat.gov.hu/doc/25.

A nyertes Ajanlattevé a brief alapjan szovegtervet és grafikai tervet készit a nyomdaba adas
hatdridejét megel6z6 45 naptdri nappal és azt prezentdlja Megrendel6nek. A prezentdcién elhangzé
Megrendel6i instrukcidk alapjan a nyertes Ajanlattevé javitott grafikai tervet kild Megrendel6
szamara két munkanapon beliil. Megrendel6 a prezentaciét kovets legkés6bb 10. munkanapon
irdsos visszajelzést (hibajegyzék, szOveges és vizualis valtoztatasok listaja) ad a nyertes Ajanlattevd
szamara a szbvegtervezetrdl, valamint a javitott grafikai tervrél. Ezek alapjan a nyertes Ajanlattevé a
nyomddaba adas el6tt legkésébb 10 munkanappal elkésziti a végleges kiadvanytervet, és azt megkiildi
Megrendel6nek. Megrendel6 5 munkanapon belil utolsé hibajegyzéket kiild a nyertes
Ajanlattevének, aki két munkanapon belil nyomdai pdf allomanyt kiild a MegrendelSnek. A nyertes
Ajanlattevé csak a Megrendel6 képviselGjének irdsbeli jévahagyasaval ellatott nyomdai file-tkildheti
el a nyomdanak kivitelezésre.

A szbveges tartalom véglegesitéséhez a korrektlrat és az olvasdszerkeszt6t a nyertes Ajanlattevd
biztositja, a szakmai lektort pedig MegrendelG. A vizudlis tartalom kialakitasahoz az eseményfotokat
Megrendel biztositja, a stock fotékat pedig a nyertes Ajanlattevé.


http://palyazat.gov.hu/doc/25

A szerz6dott kiadvanyszerkesztési idGszakban a nyertes Ajanlattevd koteles munkanapokon e-mailes
és telefonos konzultaciés lehetGséget biztositani a Megrendelének, és egy személyes konzultacids
alkalmat a prezentacié és a nyomdaba adds kozott. Gondoskodik tovabba arrél, hogy a Megrendel§
képvisel6je igénye szerint jelen lehessen a nyomdai gépindulasoknal.

2.2. A kampanyokhoz kapcsolodo kreativ tervezési, szovegirasi és grafikai tervezési feladatok

Megrendeld a projekt kommunikacids kampanylizeneteinek célba juttatdsat tobbcsatornas, komplex,
orszagos figyelemfelhivd és tdjékoztaté kampdanyok formajdban valdsitja meg. Az aldbbi tablazat
tartalmazza, hogy Megrendel6 mely tematikdk mentén, milyen tipusi kampdanyokat, milyen
intervallumban, mikor és milyen mennyiségben kivan megvaldsitani.
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A nyertes Ajanlattevé feladata, hogy Megrendel6 briefje alapjan a fenti kampanyokhoz illeszked6en
komplex arculati koncepcidtervet (Csaldadbarat Orszag erny6kampany arculatanak megtervezése)
készitsen, valamint elkészitse a kiilonb6z6 médiamegjelenésekhez (print, online, kozterilet)



szlikséges kreativ anyagok kreativ és grafikai terveit, valamint mutacioit (all6 és fekvé formatumok) a
brief-ben szereplé méretekben.

A kampanyokhoz tartozd brief tartalmazza a kampanytematikdkat, a kampdnycélt és a
kampanyizenete(ke)t, a kampdanyid6szakokat, a médiatipusokat a hozzajuk tartozé mutdcidk
paramétereivel, az anyagleadas technikai paramétereit minden médiatipushoz, a tervezésnél
kotelez6en figyelembe veend6 kampdnyfilm koncepcidjat (azokhoz a tematikdkhoz, ahol készil
kampanyfilm), a szerepl6valogatdsra vonatkozd elvardsokat (ha az eltér az adott tematika
kampanyfilmjének szereplgitél), a kotelez6 arculati elemeket (KTK2020), valamint az elkésziilt kreativ
anyagok felhasznaldsanak jogi vonatkozasait.

A nyertes Ajanlattevé altal személyesen prezentalt kreativ és grafikai koncepcidnak
kampanytematikdnként tartalmaznia kell legaldbb harom lehetséges koncepcidiranyt a hozza tartozd
un. kampanyarculattal, az él6 vagy stock szereplGvalasztasokat (ha az eltér a filmes koncepciétol),
tovabba a print és webes layoutokat, tovabba nyilatkozatot a felhasznalt fotdk jogtisztasagardl és az
elkészilt tervek és kreativ anyagok felhasznalasi jogairdl.

A nyertes Ajanlattevé az adott kampanytematika elsé kreativ és grafikai koncepcioit (benne az elvart
harom koncepcidirannyal) a kampany elsé anyagleadasi hatéarideje el6tt legalabb 45 naptari nappal
prezentalja MegrendelGnek, aki a prezentaciét koévet6 legkés6ébb 7 munkanapon belil irdsos
visszajelzést ad (melyik tervet vdlasztotta, hibajegyzék, koncepcionalis valtoztatasok listdja) a nyertes
Ajanlattev6 szamara. Ezek alapjan a nyertes Ajanlattevé 7 munkanapon beliil elkésziti az atdolgozott
koncepcidtervet, és e-mailben prezentdlja Megrendel6nek, aki 5 munkanapon belll utolsé
hibajegyzéket kiild a nyertes Ajanlattevének. Ezt kbvet6en a nyertes Ajanlattevd a brief, valamint az
utolso hibajegyzék figyelembe vételével 10 munkanapon belil elkésziti és leszallitja (ftp-re feltoltve
és/vagy kuls6 merevlemezen) az adott kampanytematika valamennyi kreativ (grafikai) anyagat a
Megrendel6nek.

A nyertes Ajanlattevé koteles a véglegesen atadott stock-, targy- és szerepl6fotdkat, valamint az
Osszes véglegesen atadott kreativ (grafikai) és arculati anyagot nyomdai minéségben, a szerkeszthet6
grafikai dllomdanyokat pedig szerkeszthet6 grafikai formatumban leadni Megrendel6nek.

A szerz6dott id6szakban a nyertes Ajanlattevé munkanapokon e-mailes és telefonos konzultaciés
lehetdséget biztosit Megrendel6nek 9-18 éra kozott, és hetente egy személyes konzultacids alkalmat
Megrendel6 igénye szerint. Biztositja tovabba, hogy igénye szerint Megrendel§ jelen lehessen a
kreativ tervezés id6szakaban az él6szereplés fotézdsokon, amennyiben ilyenre sor kerdil.

Az atadott kreativ tervek, vizualis koncepcid, grafikai munkak felhasznaldsi jogaival Megrendeld teljes
korten rendelkezik.



4. PR-UGYNOKSEGI SZOLGALTATASOK
Tartalomszolgaltatas

A nyertes Ajanlattevd feladata a nevezett tematikdhoz kapcsolédd kampany el6készit6 szakaszaban
(2019. januar-februar) és kampanyidészakaban (2019. marcius-augusztus) a Megrendel6 briefje
alapjan és vele szoros egylttmikodésben olyan szoveges tartalmak megirdsa, amelyek
felhaszndlhaték valamennyi online és az offline kampdnycsatorna standard és PR-jellegl
megjelenéseihez: sajtdanyagok, PR-beszélgetés hattéranyagok, PR-cikkek, k&zosségimédia-posztok
stb.

A brief tartalmazza a szbvegirashoz sziikséges informaciokat (célcsoport, kampdanycél,
hattérinformacidk, beépitendd konkrétumok stb.) és a kiilénb6z6 felhaszndlasi teriletek (médiumok)
legfontosabb paramétereit (karakterszam, szoveg jellege stb).

A nyertes Ajanlattevd a brief alapjan szovegtervet készit a kiilonb6z6 médiumok leadasi hataridejét
megel6z6 22 munkanappal, és azt irdsban prezentdlja a Megrendel6nek. A Megrendeld a
prezentaciot kovet6 legkés6bb 7. munkanapon irdsos visszajelzést (hibajegyzék, szoveges
valtoztatasok listdja) ad a nyertes Ajanlattevé szamdra a szovegtervezetrdl. Ezek alapjan a nyertes
Ajanlattevl az adott médium leadasi hatdrideje el6tt legkésébb 10 munkanappal elkésziti a végleges
szOovegtervet, és azt megkiildi a MegrendelSnek, aki 3 munkanapon beliil utolsé hibajegyzéket kiild a
nyertes Ajanlattevének, aki két munkanapon belil anyagot kiild Megrendel6nek. Nyertes Ajanlattevé
csak a Megrendeld képviselGje altal irdsban jévahagyott anyagot kildheti el lekozlésre, publikalasra.

A szOveges tartalom véglegesitéséhez a korrekturat és az olvasészerkeszt6t a nyertes Ajanlattevd
biztositja, a szakmai lektort pedig a Megrendel6.

A szerz6dott kampanyiddszakban a nyertes Ajanlattevé munkanapokon e-mailes és telefonos
konzultacids lehet6séget biztosit a Megrendel6nek 9-18 déra kozott, és hetente egy személyes
konzultacids alkalmat a Megrendel6 igénye szerint.



5. GYARTASI FELADATOK
5.1.Fotdzas

A Megrendel6 a KTK2020 el6irasainak eleget téve a projekt teljes id6szakdaban megvaldsuld
valamennyi aktivitdsat dokumentalni kivanja disszeminaciés, nyomon kovethetlségi és
eredménykommunikacids céllal.

A nyertes Ajanlattevd a teljes projektid&szakban varhatéan legalabb 112 alkalommal (a projekthez
kapcsoléddd rendezvények sordn) koteles a Megrendel6 rendelkezésére allni, amelyek tervezett
idépontjairdl — a tervezhet6ség érdekében — a megrendelésben ad elGzetes tajékoztatdst. A
Megrendel6 jogosult eltérni a briefben megjeldlt, tervezett id6pontoktdl, am a valtoztatasrol
legkésGbb a soron kovetkezd rendelkezésre allds idGpontjat megel6z6en 5 munkanappal koteles
tdjékoztatni A nyertes Ajanlattevét.

A nyertes Ajanlattev6 az adott eseményre, rendezvényre valé kiszallast kbvet6en az elévalogatott
(minimum 100 db), kis felbontasu (preview) képallomanyt legkésébb 24 éran belll megkildi (e-
mailen kereszttil vagy ftp-re vald feltoltés atjan) a Megrendel6nek. A Megrendel6 visszajelzéséhez
képest, az altala levalogatott fotdk utdmunkazott és nagy felbontast (min. 10 megabyte, 300 dpi)
verzidjat (alkalmanként min. 50 db) legkés6bb 48 oéran belll leszéllitja valamely fajlkiildé
szolgdltatdson keresztil (pl. Wetransfer, Mammutmail stb.), ftp-re feltéltve vagy kilsé
merevlemezen) a Megrendel6nek. Az atadott fotdk felhasznalasi jogaival a Megrendel§ kizardlagosan
rendelkezik.

Ezen fellil a nyertes Ajanlattev6 a Megrendel§ igénye esetén a kommunikdciés kampdnyokhoz
kapcsolddo targyfotdzasi, portréfotdzasi és egyéb reklamfotdzasi feladatok elldtdsara is koteles.

5.2. Fotovasarlas

A Megrendel6 a projekt keretében miikodtetett internetes fellileteinek és megjelentetni kivant
nyomdai kiadvanyainak grafikai megvalésitasahoz képiigyndkségi fotdk felhaszndlasat tervezi.

A nyertes Ajanlattevé feladata ligynokségi (stock) fotdk vasarlasa online és nyomdai kiadvanyokhoz a
Megrendel6 briefje alapjan. Az egyes kiadvanyokhoz kapcsolddd brief tartalmazza, hogy a teljes
projektid6 alatt milyen tematikdkban, milyen tipusd és példanyszamu/kontaktusszamu
kiadvanyokhoz vagy latogatottsagu online fellilethez, mekkora méretben, hany alkalommal és milyen
id6zitéssel kell stock fotot vasarolni.

A nyertes Ajanlattevé feladata, hogy a brief alapjan, a tervezett felhasznalas (a kreativ elkészitése)
id6pontjahoz képest, az online felhasznalas esetén legalabb 22 munkanappal kordbban, nyomdai
felhasznalas esetén legaldbb 45 munkanappal korabban un. elGszlirést, el6valogatast végezzen az
adott tematikdban, és azt megkildje egyeztetésre a Megrendel6 kijelolt megbizottjanak. A
Megrendel6 megbizottjatdl érkezett visszajelzés alapjan pedig 2 munkanapon belll megvasarolja
(letoltse) és leszallitsa (e-mailen keresztll vagy ftp-re feltoltés Gtjan) a kivalasztott képeket.

A nyertes Ajanlattevé minden beszéllitas alkalmaval irdsban nyilatkozik az &atadott fotdk
felhasznalasanak a képligynokségi szerz6désben foglalt kereteirdl, jogi statuszardl, és nyilatkozataban
garantdlja, hogy az atadott fotdk felhasznaldsi jogaival rendelkezik, valamint szavatol a hibds vagy
hidnyos informaciéatadasbdl fakadd esetleges jogkdvetkezményekért.



5.3. Filmgyartas

A Megrendel6 a projekt kommunikaciés kampanylzeneteinek célba juttatasat tobbcsatornas,
komplex, orszagos figyelemfelhivé és tdjékoztaté kampanyok formajaban kivdnja megvaldsitani. A
fentiek érdekében Nyertes Ajanlattevé négy kampanytematikaval 06sszefliggésben 1-1 db
kampanyfilmet készit:

e A csalad mint pozitiv érték

e (Csaldd és munka 6sszeegyeztethet6sége
e Az 6rokbefogadas népszer(sitése

e A kapcsolati er6szak elfogadhatatlansaga

A nyertes Ajanlattevd feladata, hogy a Megrendeld briefje alapjan komplex filmkoncepciét készitsen,
valamint legyartsa a filmet és annak vagatait.

A brief tartalmazza a kampanytematikdkat, a kampanycélt és a kampdanylzenete(ke)t, a
kampdnyidGszakokat, a kampanyfilm hosszat, valamint a kilonb6z6 vagatok hosszat és fajtait (pl.
tévés, Youtube-os, stb.), a szerepl6valogatdsra (szerepld és narracidé casting) vonatkozd elvarasokat,
az utémunkdra vonatkozo elvdrdsokat, az adott kampany kidolgozott arculati elemeit és a kotelezé
arculati elemeket (KTK2020), valamint a film és vagatai felhasznalasanak jogi vonatkozasait.

A személyesen prezentalt filmkoncepcidnak tartalmaznia kell legaldbb hdrom lehetséges
koncepcidiranyt a hozza tartozd storyboard-dal, helyszinvalasztasokkal, szerepl6valasztasokkal,
szinkronvdlasztasokkal, vizudlis koncepcidkkal, a sziikséges és felhasznalt technikai eszkozlistat, a
stablistat, tovabba nyilatkozatot a zene jogtisztasagarol.

A nyertes Ajanlattevd a brief alapjan az els6 filmkoncepciét az adott kampanytematikdhoz készitett
film els6 adasba kerilése el6tt legaldbb 60 munkanappal prezentdlja a MegrendelGnek. A
Megrendel6 a prezentaciét kovets legkés6bb 7. munkanapon irdsos visszajelzést (hibajegyzék,
valtoztatasok listdja) ad a nyertes Ajanlattevé szamara. Ezek alapjan a nyertes Ajanlattevé 30
munkanapon belll elkésziti a filmet, és prezentalja a Megrendel6nek, aki 5 munkanapon belil utolsé
hibajegyzéket kiild a nyertes Ajanlattevének. Ezt kovetGen két munkanapon bellil a nyertes
Ajanlattevé broadcast mindségben leszallitia a kész filmet és annak vagatait (ftp és kilsé
merevlemez) a Megrendel6nek.

A szerz6dott kampanyid&szakban a nyertes Ajanlattevé munkanapokon e-mailes és telefonos
konzultacids lehet6séget biztosit a Megrendel6nek 9-18 déra kozott, és hetente egy személyes
konzultacids alkalmat a Megrendel§ igénye szerint. Biztositja tovabbd, hogy igénye szerint a
Megrendel§ jelen lehessen a forgatasokon.

Az atadott film és vagatai felhasznalasi jogaival a Megrendeld teljes korlen rendelkezik.
5.4. Radioreklam gyartasa

A nyertes Ajanlattevé a projekt kommunikaciés kampanylzeneteinek célba juttatasahoz az alabbi
kampanytematikdk mentén 1-1 radidéspot-ot készit:

e A csalad, mint pozitiv érték
e (Csalad és munka Osszeegyeztethetfsége
e A kapcsolati er6szak elfogadhatatlansaga



A nyertes Ajanlattevs feladata a szlkséges radidreklamok tervezése és gyartasa, amely magaban
foglalja a tervezés, gydrtds, a mutacidk, a stockzene, a zeneszerzés, a studidbérlés, az esetleges
jogdijak minden szlikséges koltségét.

5.5. Gyartas — Nyomdai feladatok

A nyertes Ajanlattevé a projekt kommunikaciés kampanylizeneteinek célba juttatasahoz a tervezett
kampanytematikdk alapjan ellatja a kozterileti médiavasarlashoz sziikséges gyartasi feladatokat.

A nyertes Ajanlattevé a kampdanyok kozteriileti médiavasarlasi feladataihoz kapcsolédé nyomdai
tevékenység korében legyartja a szlikséges oridsplakatokat és citylight plakatokat.

A Megrendel6 az eseti megrendelésben rogziti az ellatandd feladatot és annak gyartasara nyitva allé
id6tartamot.



6. MEDIAUGYNOKSEGI FELADATOK

A nyertes Ajanlattevé feladata a Megrendel6 altal meghatarozott célokat megvaldsitd, az egyes
id6szakok kapcsan megfogalmazott lizenetek célcsoportokhoz térténé és célcsoportokra szabott,
hatékony eljuttatdsat célzd, a koltséghatékonysag szempontjat szem el6tt tartdé médiastratégia
megalkotdsa, médiatervezés, médiavasarlds és médiakampanyok utdértékelése.

A kommunikdcié f6 célja a Csalddbarat Orszdg projekthez kapcsolddéd kommunikdcios kampdanyok
népszer(isitése, széles korben torténd megismertetése, a célcsoportok aktivizdlasa
médiamegjelenéseken keresztiil. Az ezekkel kapcsolatos tovabbi informdcidk pontositdsaban a
Megrendeld nyujt segitséget elektronikusan atadott informaciékon, adatokon, dokumentumokon
keresztdl.

A nyertes Ajanlattevé feladata a projekt stratégidjanak eredményes végrehajtdsa érdekében, a
médiaterv elkészitése, a médiavdsarlas teljes korli menedzselése (fellletek megvasarlasa),
kapcsolattartds a fellleteket értékesits cégekkel, a médiatulajdonosokkal, valamint a MegrendelSvel.

A nyertes Ajanlattevé feladatai kozé tartozik a MegrendelS altal szervezett, a kampdanyokhoz
kapcsoldodd megbeszéléseken torténd részvétel, tovdbba egylttm(ikédés a kommunikacids
tevékenység sordn esetlegesen megbizott tobbi szakcéggel.

A nyertes Ajanlattevd feladata a médiavasarlasok (kampanyok) tervezése és a megvaldsitasok teljes
dokumentdldsa, a kampdny értékelése, statisztikak, adatok atadasa, rendezése, riportok készitése a
kampanyok hatékonysdgardl legalabb az aldbbiak szerint, az adott kampany lezardsa utan legkésébb
30 nappal:

e TV: post-buy értékelés, megvaldsitdsi igazoldsok GRP alapon (AGB vagy azzal egyenértéki
adatokkal)

e Oridsplakat, citylight és kozteriileti média felilet szint(i igazoldsa (Flggetlen fellletszint(
monitoring vagy azzal egyenértékd igazolas)

¢ online: aktualis Pl oldalanként és egyéb statisztikdk, megjelenések screenshot-ja
e radid: spotlista (1 hdnappal a megjelenés utan)
e print: tdmpéldanyok (3 db) csatoldsa a szamlahoz

Nyertes Ajanlattevd feladatai részletesen:

|. Médiastratégia-alkotas

A nyertes Ajanlattevé feladata a médiastratégia kidolgozdsa a célok elérése érdekében a
kommunikdaciés stratégidban meghatdrozott céloknak megfelel6éen. A médiastratégidanak
tartalmaznia kell az alapvet6 célok meghatarozdsa mellett a szolgaltatdst érint6 korilmények
bemutatasat, az alapvet6 kockazatok ismertetését, ezek el6forduldasanak valdszinliségét (alacsony,
kozepes, magas), valamint a kockazatkezelés modszertanat.

Il. Médiatervezés

A nyertes Ajanlattevé médiamixet készit, amelyben meghatdrozza a kommunikacidos stratégia
céljaihoz igazodo, a célcsoportok megszélitasat biztositd médiaeszkdzoket. A médiamix kidolgozasa
soran a Megrendeld elvarasa a koltséghatékonysag figyelembe vétele.



A médiatervnek részletesen tartalmaznia kell az adott kampdanymegjelenés darabszamat,
formajat/tipusat, elhelyezését/megjelenését, idejét/idGpontjat, helyét/idGsavjat és egyéb lényeges
informaciékat. A médiatervnek tartalmaznia kell a nyertes Ajanlattevé altal meghatdrozott
médiumokon kiviil, a Megrendel6 egyéb igényei szerinti relevans médiumok korét is, tovabba a
javasolt megjelenések listaaras és abbdl szamitott kedvezményes értékét, a kampany nettd és bruttd
Osszkoltségét. Ezen Osszkoltség-kimutatast a nyertes Ajanlattevd altal meghatarozott médiumokra
lebontva kell elkésziteni.

I1l. Médiavasarlas

A nyertes Ajanlattevé feladata a meghatarozott médiumokban, valamint esetenként egyéb
médiumokban torténé médiavasarlds végrehajtasa.

IV. Médiakampanyok utéértékelése

Nyertes Ajanlattevé feladata a kampanyok eredményességének mérése, az ezekhez sziikséges adatok
begyljtése, Megrendel6 igénye esetén kutatas, elemzés elvégzése és az eredmények kiértékelése.

Ezen felll nyertes Ajanlattevé feladata elektronikus archivum készitése, amelyben rendez és
dokumentdl valamennyi nyomtatott és elektronikus megjelenést. Az archivum folyamatos
feltoltésével a nyertes Ajanlattevs lehetGvé teszi, hogy a megjelenésekrél naprakész adatok alljanak
rendelkezésre, amit a Megrendel$ igénye esetén a pillanatnyi allapotban elektronikus formaban
atad.

V. Tovabbi elvarasok médiatervezés és médiavasarlas tekintetében

A médiatervek elkészitésénél és a kampanyok kiértékelésénél elvardas a médiatervezé és -
optimalizald, valamint kozonségméré rendszerek hasznalata. A médiaterv részét kell képeznie a
célcsoport alapu elérési és lehet6ség szerint médiatipusonkénti affinitasi adatoknak.

6.1. Televizids médiatervezés és médiavasarlas

Megrendel6 a projekt kommunikaciés kampanylizeneteinek televizids médiajelenlétét TCR- és/vagy
kereskedelmi kampanyok formajdban tervezi megvaldsitani kozszolgalati és kereskedelmi
csatornakon, szpotok és fizetett PR-beszélgetések sugarzasaval.

A nyertes Ajanlattevd feladata a kampanyokhoz kapcsoléddan részletes (kampanyszintd) televizids
médiaterv készitése a Megrendel6 brief-je alapjan, a médiaterv Megrendel6vel torténd el6zetes
egyeztetése, irdasos elfogadtatdsa és megvaldsitdsa. A médiatervnek Megrendel§ brief-je alapjan
tartalmaznia kell a kivalasztott csatorndkat, a tervezett sugarzasi id6pontokat (szérdasterv), a
listadrhoz képest biztositott kedvezményt (szazalékosan és Gsszegszer(en is), valamint a tervezett
elérési adatokat (GRP vagy AGB-kontaktusszam).

A nyertes Ajanlattevé feladata tovabba, hogy megvaldsitsa a televizids médiavdsdridst az elfogadott
televiziés médiaterv alapjan: az egyeztetett és elfogadott médiaterv alapjan a sugarzasok (a
kampany) megrendelése, a szpotok leszdllitdsa a csatorndknak, a fizetett PR-beszélgetések
el6készitése, sugdrzasi anyagok felmeriilé korrekcidinak menedzselése, a teljesités megvaldsuldsanak
ellenérzése, a kampanyok teljesitményének folyamatos nyomon kdvetése és heti riportolasa, post
buy analizis készitése, kozremiikddés az elszdmolasban.

Az aldbbi tablazat tartalmazza, hogy Megrendel6 mely tematikdk mentén, milyen tipusu
kampanyokat, milyen intervallumban, mikor és milyen mennyiségben kivan megvaldsitani.



Részcél Tematika Kampany Aktivitas Koncepcio Mennyiség
1. "Csaladbarat tarsadal 1.1. Csaladbarat - , , .
. >3 ? a,ra ’a\rsa alom s,a adbara 1.1.1. A csalad mint , Egy kampdanyban valésul meg (min. 30 mp-
fejlesztése részcél szemlélet s s szpot-kampdény 400 GRP
. s o P L, ey pozitiv érték es szpothossz)
megvalosulasa” kampanyok érvényesiilése
1. "Csaladbarat tarsadalom 1.1. Csaladbarat , . MagazinmUsor megjelenések: PR-
. i L, , 1.1.1. A csalad mint , , . . . . .
fejlesztése részcél szemlélet ozitiv érték PR-beszélgetés beszélgetés (min. 15 csatornan, 2 hénapra |20 db
megvaldsulasa" kampanyok érvényesiilése P elosztva)
1. "Csaladbarat tarsadal 1.1. Csaladbarat Ly . , , .
. >3 ? a,ra ’arsa alom s,a adbara 1.1.3. Csalad és munka , Egy kampdanyban valésul meg (min. 30 mp-
fejlesztése részcél szemlélet .. s g szpot-kampdény 400 GRP
N . . ol OsszeegyeztethetGsége es szpothossz)
megvalosulasa” kampanyok érvényesiilése
1. "Csaladbarat tarsadalom 1.1. Csaladbarat I MagazinmUsor megjelenések: PR-
. N L, , 1.1.3. Csalad és munka , , B . . . .
fejlesztése részcél szemlélet .. s o PR-beszélgetés beszélgetés (min. 15 csatornan, 2 hénapra | 20db
iz . . ol OsszeegyeztethetGsége
megvalosulasa" kampanyok érvényesiilése elosztva)
" , . 1.2. Csaladbarat Hely Csaladbarat munkahelyek, munkaltatoi
1. "Csaladbarat tarsadalom - .. s . . .
. . . védjegy 1.2.2. A program lakossagi , , intézkedések, csaladbarat helyek,
fejlesztése részcél J o e a2 . P PR-beszélgetés o X , 10db
iz . népszer(sitését célzo | népszerlisitése szolgdltatasok bemutatasa (10 csatornan,
megvalosulasa"” kampanyok ) J
kampanyok fél évre elosztva)
. cis . s . MagazinmUsor megjelenések: PR-
2. A csaladok 2.1. Tajékozottsa 2.1. Tajékozottsa . , . . . s
‘s . . e N ,j z i N ,J z & PR-beszélgetés beszélgetés (15 csatornan, két hdnapra 15 db
tajékozottsaganak novelése névelése névelése
elosztva)
2:.1-} csalédo'k ) o 22 C')rﬁ!fb'efogadés 22 6r6!fb’efogadés szpot-kampany Egy kampanyban valésul meg (min. 30 mp- 200 GRP
tajékozottsaganak novelése népszer(sitése népszer(sitése es szpothossz)
. — . _— . M inm jelenések: PR-
2. A csaladok 2.2. Orokbefogadas 2.2. Orokbefogadas , , agallzmm,usor megle eEnesez ,
A A P e s ) Y PR-beszélgetés beszélgetés (5 csatornan, két hénapra 5db
tajékozottsaganak novelése népszer(sitése népszer(sitése . .
elosztva) + TV-sorozatokban megjelenés
3. Kapcsolati ergszak 3.1. Komplex 3.1. Komplex
elfogadhatatlansaga - figyelemfelhivo és figyelemfelhivo és szpot-kampany Egy kampanyban valésul meg (min. 30 mp- 400 GRP

érzékenyitd, tajékoztato
kampany

szemléletformalé
kampany

szemléletformalé
kampany

es szpothossz)




3. Kapcsolati erészak 3.1. Komplex 3.1. Komplex
elfogadhatatlansaga — figyelemfelhivo és figyelemfelhivé és
érzékenyitd, tajékoztato szemléletformald szemléletformalé
kampany kampany kampany

Magazinm(isor megjelenések: PR-
PR-beszélgetés beszélgetés (10 csatornan, két honapra 10 db
elosztva)




6.2. Radios médiatervezés és médiavasarlas

Megrendelé a projekt kommunikéciés kampanylizeneteinek radidos médiajelenlétét TCR- és/vagy
kereskedelmi kampanyok formajaban tervezi megvaldsitani kdzszolgdlati és kereskedelmi csatornakon,
szpotok és fizetett PR-beszélgetések sugarzdsaval.

A nyertes Ajanlattevé feladata a kampdnyokhoz kapcsoldddan részletes (kampanyszint(i) radids
médiaterv készitése a Megrendel§ brief-je alapjan, a médiaterv Megrendel6vel torténd elGzetes
egyeztetése, irdsos elfogadtatdsa és megvaldsitasa. A médiatervnek a Megrendel6 brief-je alapjan
tartalmaznia kell a kivalasztott csatorndkat, a szpotok hosszat, a PR-beszélgetések hosszat, a tervezett
sugarzasi id6épontokat (szorasterv), a listaarhoz képest biztositott kedvezményt (szazalékosan és
Osszegszerlen is), valamint a tervezett elérési adatokat.

A nyertes Ajanlattevé feladata tovabba, hogy megvaldsitsa a radids médiavdsdrldst az elfogadott radids
médiaterv alapjan: az egyeztetett és elfogadott médiaterv alapjan a sugarzasok (a kampany)
megrendelése, a szptok leszdllitdsa a csatorndknak, a fizetett PR-beszélgetések el6készitése, sugarzasi
anyagok felmerld korrekcidinak menedzselése, a teljesités megvaldsulasanak ellenérzése, a kampdnyok
teljesitményének folyamatos nyomon kdvetése és heti riportolasa, kozremikodés az elszamolasban.

Az aldbbi tablazat tartalmazza, hogy a Megrendel6 mely tematikdk mentén, milyen tipusi kampanyokat,
milyen intervallumban, mikor és milyen mennyiségben kivan megvaldsitani.



Részcél Tematika Kampany Aktivitas Koncepcio Mennyiség
1. "Csaladbarat tarsadalom 1.1. Csaladbarat . . Helyi r,adlobesz_elgetes_ek szerve”zese @
. , L, p 1.1.1. A csalad mint B} , kampanytematikahoz illeszked&en a
fejlesztése részcél szemlélet . PR-beszélgetés . . . . 12 db
mesgvalésulisa” kamoanvok | érvénvesiilése pozitiv érték kitelepiilés meghirdetésével,
i pany v kiteleptilések el6ttre id6zitve
1. "Csaladbarat tarsadal 1.1. Csaladbarat - , , ,
. 53 ? a'ra ’a\rsa alom S,a adbara 1.1.1. A csalad mint . Egy kampdanyban valésul meg orszagos
fejlesztése részcél szemlélet . szpot-kampany s ) 120 db
1o . . rx pozitiv érték radidkban (min. 30 mp-es szpothossz)
megvalosulasa” kampanyok | érvényesiilése
1. "Csaladbarat tarsadal 1.1. Csaladbarat s . . (gis _
. >3 ? a,ra ’a\rsa alom s’a adbara 1.1.1. A csalad mint , , Helyi és orszagos radidkban két hénapra
fejlesztése részcél szemlélet s s PR-beszélgetés 20 db
s o . L, A pozitiv érték elosztva
megvalosulasa” kampanyok | érvényesiilése
1. "Csaladbarat tarsadalom 1.1. Csaladbarat (. . . .
. . L, , 1.1.3. Csalad és munka , Egy kampanyban valésul meg orszagos
fejlesztése részcél szemlélet .. . 2 szpot-kampany o . 200 db
s . L, I OsszeegyeztethetGsége radidkban (min. 30 mp-es szpothossz)
megvalosulasa"” kampanyok | érvényesiilése
1. "Csala at ta | 1.1. Csala a s . . (yis _
. Csa ’adbaf‘at t’arsada om Cs’a adbardt 1.1.3. Csalad és munka , , Helyi és orszagos radidkban két hénapra
fejlesztése részcél szemlélet N P PR-beszélgetés 10db
o iom . . iz OsszeegyeztethetGsége elosztva
megvalosulasa"” kampanyok | érvényesiilése
1. "Csalédbarat tirsadalom 1.’2..Csaladbarat Hely o .Csalladba,rat munk?helygk, munkaltatoi
. , . védjegy 1.2.2. A program lakossagi , , intézkedések, csaladbarat helyek,
fejlesztése részcél , s e e, , s PR-beszélgetés X , , , , 10 db
e om . népszerlisitését célzo | népszerlsitése szolgaltatasok bemutatasa, orszagos és
megvalosulasa"” kampanyok . - . 4
kampanyok helyi csatornakon, fél évre elosztva
2:.1-’\ csalado,k ) o 2.‘El. Te}jekozottsag 2."1. Ta}jekozottsag PR-beszélgetés Helyi és orszagos radidkban két hénapra 10 db
tdjékozottsaganak novelése novelése novelése elosztva
2:./-’\ csalado,k ) o 22 Oro!fblefogadas 22 Oro!fb’efogadas PR-beszélgetés Helyi és orszagos radidkban két hénapra 2 db
tajékozottsaganak névelése népszerlisitése népszeriisitése elosztva
3. Kapcsolati erészak 3.1. Komplex 3.1. Komplex
If hatatlansaga — figyelemfelhivé é figyelemfelhivé é , Egy k ! [6sul 3
? o’gad a’t'a,:t a’rfaga ] igye e:m e |vc3 9:s igye e,m e W? e,s szpot-kampény ,gy‘ ’ampanypan valésul meg orszagos |, o
érzékenyitd, tajékoztatd szemléletformald szemléletformalo radidkban (min. 30 mp-es szpothossz)
kampany kampany kampany
3. Kapcsolati erészak 3.1. Komplex 3.1. Komplex jé : 4did At hé
p p p PR-beszélgetés Helyi és orszagos radidkban két hdnapra 3db

elfogadhatatlansaga -
érzékenyitd, tajékoztatd

figyelemfelhivo és
szemléletformalo

figyelemfelhivo és
szemléletformalo

elosztva




kampany

kampany

kampany




6.3.Nyomtatott sajté médiatervezése és médiavasarlasa

A Megrendeld a projekt kommunikacidés kampanylzeneteinek nyomtatott sajtd (print) médiajelenlétét
kampanyok formajaban kivanja megvaldsitani orszagos, megyei és lokalis, ingyenesen terjesztett és
fizetds napilapokban, hetilapokban, magazinokban és szakmai lapokban, standard sajtohirdetések és
fizetett PR-cikkek (szerkeszt&ségi cikk, interju) lekozlésével.

A nyertes Ajanlattevé feladata a kampanyokhoz kapcsoldddan részletes (kampanyszintl) print
médiaterv készitése a MegrendelS brief-je alapjan, a médiaterv Megrendel6vel torténé el6zetes
egyeztetése, irdsos elfogadtatdsa és megvaldsitasa. A médiatervnek a Megrendel6 brief-je alapjan
tartalmaznia kell a kivalasztott sajtétermékeket, a fellletek nagysagat, a tervezett megjelenési
id6pontokat (szdrdsterv), a listadarhoz képest biztositott kedvezményt (szdzalékosan és dsszegszer(ien is),
valamint a tervezett elérési adatokat (auditalt kontaktusszam).

A nyertes Ajanlattevé feladata tovabba, hogy megvaldsitsa a print médiavdsdrldst az elfogadott print
médiaterv alapjan: az egyeztetett és elfogadott médiaterv alapjan a fellletek (a kampdany)
megrendelése, a kreativ anyagok leszallitdsa a médiumoknak, az interjuk el6készitése, kreativ anyagok
felmertlSé korrekcidinak menedzselése, a teljesités megvaldsuldsanak ellen6rzése, a kampanyok
folyamatos nyomon kovetése és heti riportoldsa, kozrem{kddés az elszamolasban.

Az alabbi tablazat tartalmazza, hogy Megrendel6 mely tematikak mentén, milyen tipusi kampanyokat,
milyen intervallumban, mikor és milyen mennyiségben kivan megvaldsitani.



Részcél Tematika Kampany Aktivitas Koncepcid Mennyiség
1. "Csaladbarat , , Helyi lapokban a kampany-
A . , 1.1. Csaladbarat , . s . . Y . p . p Y
tarsadalom fejlesztése szemlélet 1.1.1. A csalad mint Sajtohirdetés és PR-cikk vagy - | tematikdhoz illeszked&en a 24.db
részcél megvalésulasa" |, S pozitiv érték interju kitelepiilés meghirdetésével,
, érvényesiilése . L « S xs
kampanyok kitelepiilések elSttre id6zitve
1. "Csaladbarat . .
. , 1.1. | rat ., , i
tarsadalom fejlesztése Cs'a adbara 1.1.1. A csalad mint L , Orszagos lapokban, két hénapra
. . . . |szemlélet A Sajtohirdetés . 20 db
részcél megvaldsulasa . hlx pozitiv érték elosztva, 1/1 fellleten
) érvényesiilése
kampanyok
1. "Csaladbarat [ . . .
. R , 1.1. Csaladbarat . . Orszagos néi magazinokban, két
tarsadalom fejlesztése P 1.1.1. A csalad mint . . .. . .
s . . . |szemlélet P PR-cikk vagy -interju hénapra elosztva, min. 1/1 40 db
részcél megvaldsulasa L, _ pozitiv érték .
) érvényesiilése feliileten
kampanyok
1. "Csaladbarat
1.1. la ra
tarsadalom fejlesztése Cs’a adbarat 1.1.3. Csalad és munka s . Orszagos lapokban, két hénapra
. . . . |szemlélet e e Sajtohirdetés . 20 db
részcél megvaldsulasa L, - OsszeegyeztethetGsége elosztva, 1/1 fellleten
P érvényesiilése
kampanyok
1. "Csaladbarat
) R , 1.1. Csaladbarat . médiapartneri egyUttmikodések
tarsadalom fejlesztése , 1.1.3. Csalad és munka . . ., . )
R . . . |szemlélet .. Py PR-cikk vagy -interju ndi magazinokkal - 5 magazin, 10db
részcél megvaldsulasa L N OsszeegyeztethetGsége s ,
; érvényesiilése szerkesztGségi tartalmak 2 hénap
kampanyok
1. "Csaladbarat
! . , 1.1. Csaladbarat P o ,
tarsadalom fejlesztése . 1.1.3. Csalad és munka . . .. Szakmai kiadvanyokban, elosztva
R . .. . |szemlélet .. Py PR-cikk vagy -interju s . 5db
részcél megvaldsulasa . flx OsszeegyeztethetGsége két hénapra, min. 1/3 oldalon
) érvényesiilése
kampanyok
1. "Csaladbarat
1.2, Csaladbarat Hel 1.2.1. Kommunikacié
tarsadalom fejlesztése 1 . o y . P Sajtohirdetés és PR-cikk vagy - | Szakmai kiadvanyokban, elosztva
R . .. . |védjegy népszer(sitését | szolgaltatoknak, . .. s . 30db
részcél megvaldsulasa s . reoa s interju két hénapra, min. 1/3 oldalon
; célz6 kampanyok munkaltatéknak
kampanyok
1. "Csaladbarat
1.2. Csaladbarat Hely
tarsadalom fejlesztése A A . .. .. | 1.2.2. A program lakossagi , , Orszagos, tematikus lapokban, fél
) védjegy népszeriisitését prog & Sajtéhirdetés £0s, P ! 36db

részcél megvaldsulasa"
kampanyok

célzé kampanyok

népszerdsitése

évre elosztva, 1/1 feliileten




1. "Csaladbarat
tarsadalom fejlesztése

1.2. Csaladbarat Hely

1.2.2. A program lakossagi

Csaladbarat munkahelyek,
munkaltatdi intézkedések,
csaladbarat helyek, szolgaltatasok

. . . |Vvédjegy népszerisitését | b PR-cikk vagy -interju , A . 30db
részcél megvaldsulasa I , népszer(isitése bemutatasa orszagos, tematikus
] célzé kampanyok . Ny
kampanyok magazinokban, fél évre elosztva,
min. 1/1 feluleten
Varandds és kisgyermekes
2. A csaladok .. , " . s . . anyukaknak sz6lé tematikus
. . 2.1. Tajékozott: 2.1. Tajékozott Sajtohirdet PR-cikk - . . .
tajékozottsaganak N a,Je ozottsag N a’ue ozotisag _aJ o_ ,Ir ctes es cikkvagy kiadvanyokban dsszesen 30 30db
P novelése noévelése interju , .
novelése alkalommal, 3 évre elosztva, min.
1/2 oldalon
2. A csaladok [ s . Orszagos, tematikus
L, 2.1. Tajék 2.1. Tajék . . ., - e Lt
tajékozottsaganak . a,je ozottsag .. a’je ozottsag PR-cikk vagy -interju magazinokban, két hénapra 15 db
A novelése névelése . .
novelése elosztva, min. 1/1 feltleten
2. A csaladok L .
. . 2.2. Orékbef a 2.2. Orékbef a . ) . 3 lapokban, két hé
tajékozottséganak ; Oro”b’elogadas : Oro”b,elogadas PR-cikk vagy -interji Orszdagos lapo bfm ét honapra 15 db
L, népszer(sitése népszer(sitése elosztva, 1/1 fellleten
novelése
3. Kapcsolati erészak 3.1. Komplex 3.1. Komplex
elfogadhatatlansaga — | figyelemfelhivo és figyelemfelhivo és s . Orszagos lapokban, két hdnapra
L, PP . . . J e Sajtéhirdetés . 20 db
érzékenyitd, tajékoztatod | szemléletformalo szemléletformalod elosztva, 1/1 fellleten
kampany kampany kampany
3. Kapcsolati erészak 3.1. Komplex 3.1. Komplex . . .
elfogadhatatlanséga— | figyelemfelhivé és figyelemfelhivé és Orszagos ni magazinokban, két
8 8 i By PR-cikk vagy -interju hénapra elosztva, min. 1/1 8 db

érzékenyitd, tajékoztatd
kampany

szemléletformalo
kampany

szemléletformalo
kampany

fellleten




6.4. Online sajté médiatervezése és médiavasarlasa

Megrendel6 a projekt kommunikaciés kampanylzeneteinek online médiajelenlétét folyamatos
kampanyok formajaban kivanja megvaldsitani orszdgos és helyi érdekeltségl online, tematikus, szakmai
portdlokon bannerek, fizetett PR-cikkek (szerkesztGségi cikk, interju) lekozlésével, valamint
latogatdszam-generald link- és fellletvasarlasokkal.

A nyertes Ajanlattevd feladata a fizet6s és a kampanyokhoz kapcsoléddan részletes (kampanyszintd)
online médiaterv készitése MegrendelS brief-je alapjan, a médiaterv MegrendelSvel torténé elGzetes
egyeztetése, irdsos elfogadtatdsa és megvaldsitasa. A médiatervnek Megrendel§ brief-je alapjan
tartalmaznia kell a kivdlasztott online sajtétermékeket vagy portdlt, a fellletek nagysagat és az azokhoz
tartozé feliiletindexet, a tervezett megjelenési id6pontokat (szdrasterv), a listadrhoz képest biztositott
kedvezményt (szazalékosan és 0Osszegszer(ien is), valamint a tervezett elérési adatokat (auditalt
kontaktusszam).

A nyertes Ajanlattevé feladata tovabba, hogy megvalésitsa az online médiavdsdrldst az elfogadott online
médiaterv alapjan: az egyeztetett és elfogadott médiaterv alapjan a feliiletek (a kampany)
megrendelése, a kreativ anyagok leszallitdsa a médiumoknak, az interjuk el6készitése, kreativ anyagok
felmerilé korrekcidinak menedzselése, a teljesités megvaldsuldsanak ellen6rzése, a kampdanyok
folyamatos nyomon kovetése és heti riportoldsa, post-buy analizis készitése (adserver adatok alapjan),
koézrem(kodés az elszamolasban.

A fizet6s forgalomterelés konkrétan a csalad.hu oldal ldtogatottsagdanak novekedését célzd és
folyamatos jelenlétet biztositd (hirfolyamban megjelend) link- és fellletvasarlasokat (RSS-doboz) jelenti
a harom legnépszerlbb magyar nyelvl, online hirgy(jt6 portalon. Nyertes ajanlattevé az online
médiaterv készitésekor koteles figyelembe venni e portalok hivatalos latogatottsagi audit adatait.

Az aldbbi tablazat tartalmazza, hogy Megrendel6 mely tematikdk mentén, milyen tipusu kampanyokat,
milyen intervallumban, mikor és milyen mennyiségben kivan megvaldsitani.



Részcél Tematika Kampany Aktivitas Koncepcio Mennyiség
1. "Csaladbarat tarsadalom 1.1. Csaladbarat ; . LOkah? p’ortallokon @ k?mpany-
. . . p 1.1.1. A csalad mint , . . .. | tematikdhoz illeszked&en a
fejlesztése részcél szemlélet . Banner és PR-cikk vagy -interju | . . . . 12 db
mesvalésulisa” kampanvok | érvénvesiilése pozitiv érték kiteleplilés meghirdetésével,
i pany v kiteleptilések el6ttre id6zitve
1. "Csaladbarat tarsadalom | 1.1. Csaladbarat . . Orszagos és megyei tematikus
. , L, h 1.1.1. A csalad mint [ . e Lx S ials
fejlesztése részcél szemlélet ozitiv érték Banner-kampany portdlokon, két hénapra id6zitve 20 db
megvalésulasa" kampanyok | érvényesiilése P (min. 250x250 px vagy 728x90 px)
1. "Csaladbarat tarsadalom 1.1. Csaladbarat p . Tematikus portalokon, elosztva két
. i L, P 1.1.1. A csalad mint . . ., , o os e
fejlesztése részcél szemlélet ozitiv érték PR-cikk vagy -interju hdénapra, szerkeszt6ségi cikk vagy 40 db
megvaldsulasa" kampanyok | érvényesiilése P interju formajaban
1.. Csalf—ldba'rat tf:\rsadalom 1.1. Cs’aladbarat 1.1.1. A csalad mint Blogbejegyzés (PR-cikk vagy Tematlkui bllo'gc?n vagy vlggo?
fejlesztése részcél szemlélet s . s szerkeszt&ségi cikk vagy vided 1db
. e om . ., s pozitiv érték vided) L,
megvalosulasa" kampanyok | érvényesiilése formajaban
1. "Csaladbarat tarsadalom | 1.1. Csaladbarat P Orszagos és megyei tematikus
. i L, h 1.1.3. Csalad és munka . . e s ixos
fejlesztése részcél szemlélet sszeeaveztethetdsége Banner-kampany portdlokon, két hénapra id6zitve 30db
megvaldsulasa" kampanyok | érvényesiilése &Y & (min. 250x250 px vagy 728x90 px)
1. "Csaladbarat tarsadalom 1.1. Csaladbarat P Tematikus portalokon, elosztva két
. , L P 1.1.3. Csalad és munka . . L. . P
fejlesztése részcél szemlélet .. Py PR-cikk vagy -interju hdénapra, szerkeszt&ségi cikk vagy 10db
Lz P . flx OsszeegyeztethetGsége . . s
megvaloésulasa" kampanyok | érvényesiilése interju formajaban
1. "Csaladbarat tarsadalom | 1.1. Csaladbarat P Sz’akma| portalokorl, ellgs%tva ket
. . ., , 1.1.3. Csalad és munka , . . .. | hénapra, szerkesztGségi cikk vagy
fejlesztése részcél szemlélet N o« Banner és PR-cikk vagy -interju | . ., (i 5db
megvalésulésa” kampanvok | érvénvesiilése OsszeegyeztethetGsége interju formajaban vagy bannerrel
g pany v (min. 250x250 px vagy 728x90 px)
1. "Csaladbarat tarsadalom | 1.1. Csaladbarat P . . . Tematikus blogon logon
. ) ., , 1.1.3. Csalad és munka Blogbejegyzés (PR-cikk vagy matl u” , .g . Vagy v .g ,
fejlesztése részcél szemlélet .. Py S szerkesztGségi cikk vagy vided 1db
s . . vix OsszeegyeztethetGsége vided) L,
megvalésulasa" kampanyok | érvényesiilése formajaban
, . 1.2, Csaladbarat Hel I . . . .
1. "Csaladbarat tarsadalom védie v 1.2.1. Kommunikacid Orszagos és megyei tematikus
fejlesztése részcél . ! gy” .. .. .. . | szolgaltatoknak, Banner-kampdény portalokon, hat hénapra idézitve 24 db
megvaldésulasa" kampanyok népszerdsitését célz munkaltatéknak (min. 250x250 px vagy 728x90 px)
kampanyok ’
1. "Csaladbarat tarsadalom | 1.2. Csaladbarat Hely | 1.2.1. Kommunikacié Banner és PR-cikk vagy -interju | Szakmai portalokon, elosztva két 18 db

fejlesztése részcél

védjegy

szolgaltatoknak,

hdénapra, szerkesztGségi cikk vagy




megvaldsulasa" kampanyok

népszerdsitését célzo
kampanyok

munkaltatéknak

interju formajaban vagy bannerrel
(min. 250x250 px vagy 728x90 px)

1. "Csaladbarat tarsadalom

1.2. Csaladbarat Hely

1.2.1. Kommunikacié

Tematikus blogon vagy viogon

fejlesztése részcél vgdjegy” .. .. .. . | szolgaltatoknak, B.Iogl?ejegyzes (PR-cikk vagy szerkeszt&ségi cikk vagy vided 1db
. e om , népszer(sitését célzé . . vided) L.
megvalosulasa” kampanyok . munkaltatéknak formajaban
kampanyok
1. "Csaladbarat tarsadalom 1.’2..Csaladbarat Hely . . Orszagos és megyei tematikus
. . ., védjegy 1.2.2. A program lakossagi . . . Sz
fejlesztése részcél J PTTIr PP Banner-kampany portdlokon, hat hdnapra idézitve 60 db
megvalodsulasa"” kampanyok népszeriisitését célz6 | népszerlisitése (min. 250x250 px vagy 728x90 px)
kampanyok '
Csaladbarat munkahelyek,
) ) o 1.2. Csalédbarat Hely mun’kaltat10| |ntezkedesek,, ’
1. "Csaladbarat tarsadalom . .. csaladbarat helyek, szolgaltatasok
. . ., védjegy 1.2.2. A program lakossagi . . .. B} . . .
fejlesztése részcél J S R o PR-cikk vagy -interju bemutatdsa orszagos és megyei 30db
. . népszerlisitését célz6 | népszerlisitése . . ?
megvalosulasa" kampanyok . tematikus portdlokon, hat hénapra
kampanyok iz PR
id6zitve szerkesztGségi cikk vagy
interju formajaban
. cr s 1.2. Csala at Hel .
1. "Csaladbarat tarsadalom Véd'f_sa adbarat Hely 1.2.2. A program lakossgi | Blogbejegyzés (PR-cikk va Tematikus blogon vagy viogon
fejlesztése részcél i ) gy” T p ) g J ) g, Jegy gy szerkeszt&ségi cikk vagy vided 1db
. e om , népszersitését célzé | népszeriisitése vided) L,
megvaloésulasa" kampanyok . formajaban
kampanyok
2. A csaladok 2.1. Tajékozottsag 2.1, Tajékozottsag . . ., Tt?matlkus portalok:)ri, glc?sztva ket
s < . T . g L, PR-cikk vagy -interju hénapra, szerkeszt8ségi cikk vagy 30db
tdjékozottsaganak novelése | novelése novelése . L (s
interju formajaban
2. A csaladok 2.2. Orokbefogadas | 2.2. Orokbefogadas ) Orsz?gos €s megyel tema.tlliu’s
tajékozottsaganak novelése | népszeriisitése népszer(sitése Banner-kampany portalokon, két hénapra idézitve 15db
! & P P (min. 250x250 px vagy 728x90 px)
3. Kapcsolati erészak 3.1. Komplex 3.1. Komplex . , . .
. ' Lol . P Orszagos és megyei tematikus
elfogadhatatlansaga - figyelemfelhivo és figyelemfelhivo és , i , o, ins
s e asss . . o J )2 Banner-kampany portalokon, két hénapra idGzitve 20 db
érzékenyitd, tajékoztatd szemléletformalo szemléletformald .
. . . (min. 250x250 px vagy 728x90 px)
kampany kampany kampany
3. Kapcsolati erészak 3.1. Komplex 3.1. Komplex . L Te;matikus portalok?nl, glqsztva két
PR-cikk vagy -interju hdénapra, szerkesztGségi cikk vagy 8db

elfogadhatatlansaga —
érzékenyitd, tajékoztatd

figyelemfelhivo és
szemléletformalo

figyelemfelhivo és
szemléletformalo

interju formajaban




kampany

kampany

kampany

3. Kapcsolati erészak
elfogadhatatlansaga —
érzékenyitd, tajékoztato
kampany

3.1. Komplex
figyelemfelhivo és
szemléletformalo
kampany

3.1. Komplex
figyelemfelhivo és
szemléletformald
kampany

Blogbejegyzés (PR-cikk vagy
vided)

Tematikus blogon vagy viogon
szerkesztGségi cikk vagy vided
formajaban

1db




6.5. K6z0sségimédia felliletek médiatervezése és médiavasarlasa

Megrendel6 a projekt kommunikaciés kampanyiizeneteinek online kozésségimédia-jelenlétét (social
media) kampanyok formdjdban kivanja megvaldsitani orszdgos és helyi érdekeltségl, online
kozosségi portalokon sajat és szerkesztGségi szponzordlt poszt tartalmak megjelentetésével.

A nyertes Ajanlattevé feladata a kampanyokhoz kapcsoldddan részletes (kampanyszintl) social
media (SM) médiaterv készitése Megrendel6 brief-je alapjan, a médiaterv Megrendelével torténé
el6zetes egyeztetése, irdsos elfogadtatasa és megvaldsitdsa. A médiatervnek Megrendel6 brief-je
alapjan tartalmaznia kell a kivdlasztott online kozosségi portdlokat, a megjelenés helyét az adott
portalon, a tervezett megjelenési idGpontokat (szorasterv), valamint a tervezett elérési adatokat az
adott kozosségi médium sajat analitikai rendszere szerint.

Nyertes ajanlattevé feladata tovabba, hogy megvaldsitsa az online kdzosségi médiavdsdrildst az
elfogadott SM-médiaterv alapjdn: az egyeztetett és elfogadott médiaterv alapjan a posztok (a
kampany) megrendelése, a kreativ és vagy tartalmi anyagok kozzététele a fellleteken, kreativ
anyagok felmeril6 korrekcidinak menedzselése, a teljesités megvaldsuldsanak ellenérzése, a
kampanyok folyamatos nyomon kdvetése és heti riportolasa, kozrem(ikodés az elszdmolasban.

Az aldbbi tabldzat tartalmazza, hogy Megrendel6 mely tematikdk mentén, milyen tipusu
kampanyokat, milyen intervallumban, mikor és milyen mennyiségben kivan megvaldsitani.



Részcél Tematika Kampany Aktivitas Koncepcid Mennyiség
1. "Csaladbarat
, . , 1.1. la at , . K6z6sségi médi . .y
tarsadalom fejlesztése Cs’a adbard 1.1.1. A csalad mint .ozoss,egl media fizetett SM-aktivitasok
R . . . |szemlélet ., hirdetések L 10db
részcél megvaldsulasa ., _ pozitiv érték v et két hénapra elosztva
) érvényesiilése médiavasarlas
kampanyok
1: Csaladbara't , 1.1. Csaladbarat 1.1.2. Generacidkon K6z6sségi média flz,etett’SM—aktlwtasok
tarsadalom fejlesztése P crr 1z . 1 s g . . négy hdénapra elosztva
S . . . |szemlélet ativel6 egyuttmikodések | hirdetések 20db
részcél megvaldsulasa L, . P g sois
. érvényesiilése erdsitése médiavasarlas
kampanyok
1: Csaladbara't ] 1.1. Csalédbarat o Koz6sségi média flfete,tt SM-aktivitasok
tarsadalom fejlesztése A 1.1.3. Csalad és munka . ] két hénapra elosztva
L, . . . |szemlélet .. Py hirdetések 10db
részcél megvaldsulasa . iz OsszeegyeztethetGsége Y
. érvényesiilése médiavdsarlas
kampanyok
1. "Csaladbarat 1.2. Csaladbarat Hely v . . ... | fizetett SM-aktivitasok
. . P . . . | KOzbsségi média )
tarsadalom fejlesztése védjegy 1.2.2. A program lakossagi hirdetések hat hénapra elosztva 60 db
részcél megvalésulasa" | népszerdisitését népszerlisitése I
. 1o s . médiavasarlas
kampanyok célz6 kampanyok
2. A csaladok o . - . K6z0sségi média | fizetett SM-aktivitdsok
., 2.2. Orokbefogadas | 2.2. Orokbefogadas .Z ,gl ! I% , v
tajékozottsaganak ) o i o hirdetések két hénapra elosztva 10db
P népszerdsitése népszerlisitése o oais
novelése médiavasarlas
., 2.3. Csaladi El , I B i M-aktivitdsok
2. A csaladok sz;';i ?g;é;)trgsép Csaladi Eletre Nevelés K6z0sségi média h|z’etetthsl 2 tIVITaSOt
tajékozottsaganak e ! (CSEN), CSEF (Csaladi hirdetések arom honapra elosztva | 3 gy,
L, (Csaladi Eletre : P 4 i
névelése . Eletre Felkészités) médiavasarlas
Felkészités)
3. Kapcsolati er6szak 3.1. Komplex 3.1. Komplex e . . ... | fizetett SM-aktivitasok
elfogadhatatlansiga— | figyelemfelhivé és | figyelemfelhivé és KbzOssegi media |\ g |
g g gY gy hirdetések et honapra elosztva 10 db

érzékenyito, tajékoztato
kampany

szemléletformalo
kampany

szemléletformalo
kampany

médiavasarlas

6.5. Kozteriileti reklamfeliiletek médiatervezése és médiavasarlasa

A Megrendel6 a projekt
kampanyok formajaban kivdnja megvaldsitani

reklamfeliileteken (CLP).

kommunikacios

kampanylzeneteinek kozterileti
orszagosan oOriasplakatokon (BB) és citylight

médiajelenlétét

A nyertes Ajanlattevé feladata a kampdanyokhoz kapcsoléddan részletes (kampanyszint() kozterileti
rekldm médiaterv készitése MegrendelS brief-je alapjan, egyedi megrendelésekhez igazodva, a
médiaterv Megrendel6vel torténd elGzetes egyeztetése, irasos elfogadtatdsa és megvaldsitasa. A
médiatervnek Megrendel§ brief-je alapjan tartalmaznia kell a kivalasztott kozteriileti fellileteket, a
fellletek fajtajat (BB és/vagy CLP) és az azokhoz tartozd fellletindexet, a feliiletek min&ségi
besoroldsat, a tervezett megjelenési id6pontokat (szérdsterv), a listadrhoz képest biztositott
kedvezményt (szdzalékosan és Gsszeg szerlien is), valamint a tervezett elérési adatokat (becsilt
kontaktusszam).

A nyertes ajanlattevé feladata tovabbd, hogy megvaldsitsa a kozterileti rekldam médiavdsdrldst az
elfogadott kozterileti médiaterv alapjan: az egyeztetett és elfogadott médiaterv alapjan a feliletek
(a kampany) megrendelése, a nyomdai plakatok kozterileti reklamcégek felé torténé beszallitdsanak




fellgyelete, a teljesités megvaldsulasanak ellenérzése, az igazold fotok begylijtése, a kampanyok

folyamatos nyomon kovetése és havi riportoldsa, kozrem(kodés az elszamolasban.

Az aldbbi tablazat tartalmazza, hogy Megrendel6 mely tematikdk mentén, milyen tipusu
kampanyokat, milyen intervallumban, mikor és milyen mennyiségben kivan megvaldsitani.
Részcél Tematika Kampany Aktivitas Koncepcié db
1. "Csaladbarat . . . T Orsza BB és CLP
. sala ara' p 1.1. Csaladbarat , . Kozterileti rﬁzagosan es
tarsadalom fejlesztése P 1.1.1. A csalad mint ) . fellletek vegyesen, 1 db
P . . . | szemlélet . reklamfelllet- . , N 350db
részcél megvaldsulasa" |, L pozitiv érték s havi kampanyon bell
, érvényesiilése vasarlas X
kampanyok felhasznalva
1. "Csaladbarat Kozterileti Orszagosan BB és CLP
. . p 1.1. Csaladbarat L. . . h
tarsadalom fejlesztése sremlélet 1.1.3. Csaldd és munka | reklamfeliilet- | fellletek vegyesen, 1 db 400 db
részcél megvalésulasa" |, ., W Osszeegyeztethetdsége | vasarlas havi kampényon beliil
, érvényesiilése .
kampanyok felhasznalva
1. "Csaladbarat 1.2. Csaladbarat Kozterileti Orszagosan BB és CLP
. . . - 1.2.2. A program . . ..
tarsadalom fejlesztése | Hely védjegy L, rekldmfelllet- | fellletek vegyesen, 1 db
. e | s b lakossagi s . , i 200db
részcél megvaldsulasa" | népszeriisitését , e vasarlas havi kampanyon beldl
. o < . népszer(isitése ,
kampanyok célzé kampanyok felhasznalva
3. Kapcsolati erészak | 3.1. Komplex 3.1. Komplex Kozteruleti Orszagosan BB és CLP
elfogadhatatlansaga — | figyelemfelhivé és | figyelemfelhivé és rekldmfellilet- | felGletek vegyesen, 1 db 300 db
érzékenyito, szemléletformalo szemléletformalo vasarlas havi kampanyon beldl

tajékoztato kampany

kampany

kampany

felhasznalva




